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bre para dar a conocer los dos nuevos proyectos de renovacion del concepto del quiosco, dentro del
= Marco de desarrollo y sostenibilidad econémica, en linea con el Plan Estratégico y el Libro Blanco de
Quiosco de Prensa en Madrid.
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sido necesario transformar la imagen de los puntos de venta tradicionales; nuevos expositores y vitrinas
luminosas, que convierten el frente del quiosco en un escaparate de vanguardia.
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apoyo en sus compras por internet, porque puede recoger, pagar y recibir asistencia a esta nueva forma
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Presidente de la Camara de Comercio de " &"+!("1#$!/0 &$!1,*"%.2$!("1#$!345567!2" (-

Madrid y CEIM, Arturo Fernandez; la Vi- (*"+18!*")*'+" &$ &"+!("1(,2"*+$+!, +.&0%," "+!8!
ceconsejera de Economia, Consumo y Comercioempresas relacionadas con el sector, quienes ex-
de la Comunidad de Madrid, Eva Piera; el Coor- )*"+$* 1+0!" 9*$:0" $!)*1#$!, ,%,$.2%;
dinador General de Empleo del Ayuntamiento de
Madrid, Juan del Alamo, y el Presidente de la Aso- Abrié el acto el presidente de la AVPPM, Enrique
ciacion de Vendedores Profesionales de Prensa deFernandez, que comenz0 agradeciendo la asis-
Madrid, Enrique Fernandez Marqués. tencia a los presentes y retrocediendo hasta el
afio dos mil cuatro, en el que a instancias de la
entonces viceconsejera de Economia e Innovacion
Tecnoldgica de la Comunidad De Madrid, Concha
Guerra, la Asociacion entré a formar parte de la
Confederacién de Empresarios Madrilefios, CEIM.

E H1 $%&" (M)*'+" &$%,- 1)$*.%,)$* | "#! Estuvieron presentes, asimismo, varioS compo-

“Gracias al interés de alguien tan excepcional como
Concha Guerralijo- tuvimos la posibilidad de en-
trarenelplan FICOHy ademas se consiguié algo muy
importante: los quiosqueros empezamos a asumir
gue no éramos asalariados, sino empresarios.”

"#'$%&$'()$*+),-./*"+&)$#3$0./1()$(#.%()$28&)
pontaneas”

<#N)+, (" &= IS HI00S+, L (> #E (Y
euros recibidos a través de las diversas ayudas,
20" )", T & &*$H! %'+$+T7! %>, ! #$!
S>3@" A+, %S ("H#S!+H (" (M#S5!3+'%,$%,- 71819%:#-!
del Ayuntamiento fiuestro jefe directd y de la
buena relacion lograda a través del Delegado de
Economia y Empleo, Miguel Angel Villanueva.

Tuvo palabras de reconocimiento, asimismo, para
el Alcalde, Alberto Ruiz- Gallardon, el Gerente de
Madrid Emprende, Ifiaki Ortega y los tres com-
pafieros de mesa; Arturo Fernandez, Eva Piera y
[0$ | ("#!B#$>'71$!20," "+1&*$ +>,.-1+0! @*$.&0(!
por "#3%&!"# ()*"(+,-(./0'(%1*(0)('#,0,*%&"(2(0)(
Importante aportacion para que nuestra profesion
siga creciendo.”
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A todos los puntos de venta,

GRACIAS

por ser siempre los primeros, por estar siempre haga
sol, truene o nieve, por ayudamos a hacer llegar la
noticia, por vuestra colaboracion, por vuestro apoyo
y esfuerzo. Gracias por crecer con nosofros.
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D. Juan del Alur.-{(u

SCOS, ESCAPARATES DE VANGUARDIA. LOS QUIOSCOS, ESCAPARATES DE VANGUARDI

<*?0"IN"* D ("M!>$ ,J"+&-1+0!+$.+J$%%,- 1)*!  El Libro Blanco y el Plan Estratégico

)'("™*1%' . 0$*1%" [ #$! (, D>,%$! -“que sigue sin

decaer’- emprendida hace seis afios; agradecié Recordo la trayectoria que habia posibilitado la

SHIS &, *)* '+ (" &"TI/'+"TO+$F%!I6$*P 71"#19%:"™ ##"@B(P! (" "+&"1 >'>" &7 =Y (‘+" $H# K,

iniciado esta etapa, a los asociados y a la junta di- Blanco del Quiosco de Prensa en Madrid, elabo-

*'06.2$7!+0!"+J0"*M'181#$! #0gu&hunca nos ha  rado en el 2006 por la Universidad Rey Juan Car-

faltado” y cité a algunas de las muchas personas los a instancias del Ayuntamiento de Madrid y a

3),'(0&*(,04"#(,*(\#&.,#"(56™(7"*("12"81(%1*(  través de la Agencia de Desarrollo Econoémico Ma-

todo el empefio del mundo nuestros proyectos.” drid Emprende ; al Plan Estratégico de la AVPPM

Entre ellas, Carmen Pacheco, actualmente en la 2006-2010, patrocinado por la Comunidad de Ma-

Camara de Comercigquien con mas carifio ha drid, por medio de la Consejeria de Economia y

tratado al vendedor” Teresa Gonzalez, de IMA- Hacienda y en el que han colaborado la Camara

DE y Sonia Pérez Primo, de Madrid Empretide, = de Comercio de Madrid y CENEl que tengo un

quiosquera mas aguerrida, con una pasion y una cuadro resumen en el despacho de la Asociaciéon

manera de querer a los quioscos verdaderamente -dijo- en donde veo cémo, afortunadamente, con

encomiables.” ,04,(96%$.1(1:;,$+1(0,(%).!6,(6"(96%."(<"0,(8,6(
plan establecido”.

En su larga lista de agradecimientos, el presi-

dente de la AVPPM cité también a Gerardo Diaz La ordenanza que posibilita el cambio

Ferrdn y a Alejandro Couceiro y a las empresas

Consultrans (Plan Estratégico); Quavitam (Q-Red);Z$:#-)*IE#.>'("1#3!$)*:$%,- !("1#$! 0"2$!"*

Q!60#.>"(,$'R%$*&"#™*ISSL! T'U"VIRW,HN,S!8! X$d&hanza‘que ha hecho posible aplicar las direc-

R." ($!2,*&0$#S trices que apuntan estos dos estudios del sector”,
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1A. LOS QUIOSCOS, ESCAPARATES DE VANGUARDIA. LOS QUIOSCOS, ESCAPARATES DE

del IMADE y las ayudas recibidas de la Union Eu-Una transformacién empresarial e ideoldgica
ropea, a través del Fondo Europeo de Desarrollo
Regional y del Ministerio de Industria, Turismo y “La transformacion del quiosesefiald-no es sélo
Comercio, por medio de la direccion general de empresarial, sino también ideoldgica. Esto es lo
"#$%&'()"&' *+),' M S%&H ' (#)"*+,-.%# (1%+"0"*#"&0"# (1%# 2%&# . Y% &#
proyectos de renovacion del concepto tradicional
Respecto a los avances que se han ido haciendodel quiosco: el primero, “Quioscos con-Q” que
en el quiosco y que sirven de soporte para llegar parte de la transformacion del quiosco en la calle,
-&.J&"). (1. 0"$+." 121%)%/1.3'%4/5' &' &1"4%& con iluminacion y vitrinas para exponer y vender
%456'789)(3':6'12!;2&+&'46<!12+=$%!"()";).$56'  nuevos productos y servicios, gracias al soporte de
del quiosco que permite la comunicacion con el 2%34&-/(#5#3"&-65# "#2%#'(/"#7,(82"9#"2#&"3!$.%:1
distribuidor a través de la red, la descarga de alba- “con-g.es”, afiade a cada quiosco la capacidad de
28&6).3')"%!6/2!"'()'1)(4(1.3'2).)2>&."") /&(#.$ - vender en internet.”
cas de entrada, venta y devoluciones de las publi-
%&%416).3)'&?12&2)$@:)/&.'%!6'%5(4;!'()'?&22&.Internet, que el presidente de la Asociacion de
para los productos y un control de la paqueteria Vendedores Profesionales de Prensa de Madrid
de devolucion. %&"43%5"' %41 mayor enemigo del quiosco”,
pasa asi a ser la plataforma necesaria para desa-
A4/5'/&+?4B6'"&' %2)&%456' ()’ "&'1=;46&'C)?'()' "&rollar la parte online del proyecto.
DE FG'"& 2)('H48143 @:)' (/&' *&'()' 46/)26)/' &'
ciento sesenta quioscos y el Servicio de Pago CenEnrique Fernandez valoré especialmente la gran
tralizado (SPC) al que siguen sumandose cada dissensibilidad del Alcalde hacia el sector al recordar
mas asociados. 2'2)6&>1"6/&(&"1)2+4$2™&>)6/&'()'&;:&)6
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| reportaje |

SCOS, ESCAPARATES DE VANGUARDIA. LOS QUIOSCOS, ESCAPARATES DE VANGUARDI

el dos mil siete, antes de que lo aprobara la or- Al hablar del Plan Estratégico de la AVPPM 2006-
()6&6K&'*".)'2)J245'&™&'<:[:2&'/2&6.+4.456'()"!." 2010, patrocinado por la Comunidad de Madrid y
guioscos como otro gran gestajgo que aumenta en el que han colaborado la Camara de Comercio
SU&O*(#H/I()(/,.(A#"+)*"&(*,(2#5# "#;1&-</(H(=$# de Madrid y CEIM, sefialo que este plan -impulsor
mas, un mejor y mayor desarrollo de nuestros nego- "1.' 0"$+!.' %&+?41."' ()" .)%/!28" “representa una
cios en proyectos como los que se presentan hoy.”3(*(SA# 5# I$(#*"B™*"$/,(# ."#)*,+"*# %*."$# "$# "2#
sector de la prensa en Espafia”.
Arturo Fernandez:Sois un buen ejemplo de su-
peracion” Arturo Fernandez felicité a la AVPPM por haber
sabido asumir los retos del siglo XXI transforman-
Lo primero que hizo el presidente de la Camara de dolos en oportunidades de negocio y animo a los
Comercio de Madrid y CEIM, Arturo Fernandez, quiosqueros a seguir siendo ejemplo de supera-
al tomar la palabra, fue elogiar el buen entendi- %456'1&2&'/2!.'%!")%%$>!.3'112fl&rte union de
miento con el presidente de la AVPPM, Enrique vuestras voluntades, que os hacen esthjo- a la
Fernandez y la gran voluntad de superacion del cabeza de la innovacion empresarial.”
empresariado de Madrid:Los dos proyectos de
vanguardia que hoy presenta la AVPRjo- son Destaco a los quioscos madrilefios como buen
un ejemplo de la enorme capacidad y disposicion referente para todo el pais”"<)"4%4/5'&" %!")%$>!"
de los empresarios madrilefios para adaptarse a por “cerrar este afio con importantes proyectos,
2%&H# P! T%8&H -"+)%&H# 5:# % S# " 22%:# $Yo# &6 2 Yol 2, )b Yot 2 (#/ (*O(H#SH#=2-+(#B(&"#."#!$#(+8:,%
de las ventajas de la globalizacién, de la era de so plan, estrenando nuevos negocios y haciendo
,$0"*$"0:# &,$%# 0(+8,># /%3$;!3(*# 5# /%+) (*-*# 2%&drid mas grande hacia el mundo. Juntos -dijo-
8"$"</, % &H#/%$H#H2%&H/%S&!+,.%*"&?@ seguiremos explorando nuevos horizontes.”
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"#$%&'$(")*+$,-."/0"*/$"#1&/$%&$2!&$3#"45&$ Eva Piera, hablé de la renovacion del quiosco en
el aio” Madrid como fa aplicacion real de las nuevas tec-
nologiad(0-(+-1+%&(- )-$%!2,-'3-(1(2!(4-'3!()*+(
El Coordinador General de Empleo del Ayunta- %'3-+'-35(6($!2%1$8@sicion muy inteligentela
miento de Madrid, Juan del Alamo, expresd su 89-(:!()-+,%"7*($*'4-+"+(; una amenaza en una
I" #1$5%&' ()*+($*,)1+"+(,- ($*'(  “buenos ami-  oportunidad”
gos”, habl6 de lo que denomintproyecto de fu-
turo, con futuro”y manifesté su apoyo a la idea Eva Piera manifesté su conviccion de que a los
de transformar el quiosco tradicional en el fondo cincuenta y dos quioscos que han iniciado estos
y en la forma, sin quitar la esenci&"#$%&%'(} dos nuevos proyectos se sumaran pronto otros
diana que lo caracteriza”. -“porque este sector ha dado siempre muestras
de tener un gran espiritu emprendedoy’repaso
Recordé lo necesario que habia sido el cambio de algunos de los datos de los programas del plan FI-
ordenanza que ha posibilitado el desarrollo del COH, IMADE y Avalmadrid, que han sido decisivos
sector y formuld su deseo de que en este mismo a la hora de acometer los diferentes proyectos de
afio se aprobara la posibilidad de efectuar los tras- progreso.
pasos del quiosco.
*+,(-./0 1 1$0.$2%1$0.-(%1$%# 3%403)./'4(0$3%5 &%
"H#P%&" (#)*+,1&"-'#.,"#"1&,"0"#& #+1+'2.,% - personas-dijo- con vocacion de servicio y pasion
dad” por lo que hacen. Vamos a seguir trabajando para
gue algo tan tradicional como los quioscos de Ma-
Por su parte, la Viceconsejera de Economia, Con-drid sigan desarrollandose como lo estan hacien-
sumo y Comercio de la Comunidad de Madrid, do.”
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Nuevos productos en el quiosco

Venta tradicional

Venta por Internet
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